Der Wert von Co-Creation

Olivier Enger (BASF Schweiz AG)
Basel, 17/01/2024
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Wie alles angefangen hat...
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Losungen, die Uber Chemie
hinausgehen, aber zu einem
Chemieunternehmen passen?

Techpush-Produkt Cavipor —
zusatzliche Anwendungen,
Mehrwert, USP.. ?

Was ist das tatsachliche
Potenzial des 3D-Drucks fur
ein Chemieunternehmen?

Kohlenstoffarme Losungen in
der Bauindustrie?

Wert und mogliche
Geschaftsmodelle fir Licht-
umlenkungslésungen ?
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Kundenorientierte Produkt-lnnovationen im Bauwesen
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Kundenorientierte Produkt-lnnovationen im Bauwesen
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Kundenorientierte Produkt-lnnovationen im Bauwesen

Finanzierung

Konstruktionsmaterialien

A Planung, Design
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Rohmaterialien Logistik

Konstruktion
Immobilienmdrkte

Technologie/Prozess @
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Tolling Betrieb/Wartung/Renovierung
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End-of-life

y Effizient und robust

» Existierende Materialien und Anwendungsfelder

» Existierende Geschaftsmodelle O0=BASF
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Und bel neuen Anwendungen und Business-Modellen ?
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»y  Komplex —Ilangsam — inkrementell
» Nicht definierte Wertschopfungskette

y Zirkularitat
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Und bel neuen Anwendungen und Business-Modellen ?
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“Co-Creation” als neuer Innovationsansatz

“Co-Creation” Okosystem

“Auf Augenhohe entlang

f@] _ | der Wertschopfungskette!”
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» Geeignet fur grolRe Schritte und disruptive Innovationen

» Automatische Validierung durch die gesamte Wertschopfungskette
» Schnelle Entwicklungszyklen

» Mit Impact im groBen MaRstab und 6konomisch relevant
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“Co-Creation” als neuer Innovationsansatz

“Auf Augenhohe entlang
der Wertschopfungskette!”

“Co-Creation” Okosystem
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» Geeignet fur grolRe Schritte und disruptive Innovationen
» Automatische Validierung durch die gesamte Wertschopfungskette
» Schnelle Entwicklungszyklen

» Mit Impact im groBen MaRstab und 6konomisch relevant
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“Co-Creation” als neuer Innovationsansatz

“Co-Creation” Okosystem
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“Co-Creation” als neuer Innovationsansatz

“Co-Creation” Okosystem

Need 1a

Anw. 1
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Losungen
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Need 1b

Ga==Zisame
Ziele

-_—

Markteintritt

11 17.01.2024




“Co-Creation” als neuer Innovationsansatz

“Co-Creation” Okosystem
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“Co-Creation” als neuer Innovationsansatz

“Co-Creation” Okosystem

Need 1a
Nachhaltige Anw. 1
Losungen
Gemglnsame
Ziele
Akustikboxen mit dem Integrierte o .. W o
. . . g . Geschossdecke mit minimiertem “Sustainability impact at
mineralischen Akustikabsorption und - Materialeinsatz scale”
Ddammstoff Cavipor diffusion
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